
Noch nie war Wein so attraktiv !





Weinkonsum verlagert sich!
Prognose des weltweiten Verbrauchs in % 
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Deutscher Wein: Zunehmende Medienpräsenz 



Deutscher Wein: Zunehmende Medienpräsenz 
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Wein ist heute mehr ! 

 Wein und die Beschäftigung mit Wein ist Ausdruck einer 
gepflegten Lebenskultur  Essen, Kultur, Reisen, 
Genuss, Design, Architektur

 Wein ist Lifestyle und Realisierung von Hobby und Freizeit 
 Kochen, Weinreisen, Weineinkauf, Kultur, Landschaft, 
Event, etc.

 Qualität ist Grundvoraussetzung

 Vom Konsum zum Genuss     der emotionale Wert
entscheidet
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 Grundnutzen:

 Die Ware

 Die techn. Qualität

 Geruch

 Geschmack

 AP - Nummer

 Auszeichnungen

 Lage / Terroir

 Zusatznutzen:
 Produkterlebnis

 Winzerpersönlichkeit

 Emotionen

 „Stories“

 Befindlichkeit, Wellness

 Kulturlandschaft

 Kulturgüter,Geschichte

 Essen, Gastronomie

 Weintourismus, Service

 Architektur, Ambiente

 Status, Image

 Kommunikation
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Verändertes Konsumentenverhalten erfordert eine neue Definition von Wein



1. Weingenuss wird zur Gegenreaktion auf eine zunehmend 

schnellere, hektische und virtuelle Welt

2. Weinkultur wird zum Lifestyle- und Freizeitangebot in 

einer Zeit ohne Zeit

3. Weinlandschaften werden zum Freizeit- Angebot für 

einen genuss- und informationsorientierten Gast 

4. Weinbau und Tourismus müssen in mündigen 

Verbrauchern und interessierten Gästen zukünftige 

Partner sehen, welche über die Nachfrage nach 

Weinerlebnissen und attraktiven Landschaftsbildern

zum wirtschaftlichen Erfolg einer Weinregion beitragen

Thesen:


